Малюнок 1.1                  











                                           Додаток А

Розподіл задач меж рекламодавцем і рекламним агентством.











Разробити стратегію використання засобів інформації


АГЕНТСТВО





Підготувати план використання засобів информації


АГЕНТСТВО





Вибрати носії реклами








 АГЕНТСТВО








Закупити рекламний простір





АГЕНТСТВО








Розіслати документи по рекламі і носії  реклами


АГЕНТСТВО








Розповсюджувати рекламу





АГЕНТСТВО








Визначити стратегію реклами


АГЕНТСТВО








Визначити пробну стратегію


АГЕНТСТВО








Скласти рекламне звернення 


АГЕНТСТВО








Дати дозвіл на виконання реклами


АГЕНТСТВО








Зробити рекламу


АГЕНТСТВО








Провести іспити реклами


АГЕНТСТВО








Кінцеве рішення


РЕКЛАМО


ДАВЕЦЬ








Контроль за результатами


АГЕНТСТВО


або ІНШІ ОРГАНИЗАЦІЇ





Дослідження і тести, які стосуються рекламних зверненнь


АГЕНТСТВО або ІНШІ КОМПАНІЇ





Кіно- або  фотозйомка, виконання друкрських робіт.


СПЕЦИАЛИЗОВАНІ КОМПАНІЇ	


























